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Uvod

Tato broZura shrnuje vysledky a zkusenostl pétiletého vyzkumného projektu Institutu umeéni
Mapovéani kulturnich a kreativnich prumyslu v CR (2011-2015). Béhem péti let se nam podatilo
navazat spolupraci s fadou odborniki, lnStltl‘J.Cl i zdstupcth mést, vytvorit podklady pro statistiky,
popsat stav, potreby a trendy jednotlivych odvétvi. Jsme radi, Ze mtZzeme informovat o souhrn-
nych studiich, metodikach i o konkrétnich prOJektech rozvijejicich kreativitu, profesionalizaci
i podnikani v praxi.

Zameérem téchto stranek je proto nejen prezentovat to, co se jiZ uddlo, ale také motivovat dalsi
mesta, uredniky a aktivni skupiny odbormku i podmkatelu ke konkrétnim kroktim, které rozviji
potencial kulturnich a kreativnich prumyslu/ odvétvi.



Definice

,Kulturni a kreativni odvétvi (KKO) zahrnuji ¢innosti, jejichZ zdklady jsou lidskd kreativita,
dovednostiatalent.KKOjsouzaloZenanakulturnichhodnotdch,umeéleckychakreativnichprojevech.
Maji potencidl vytvdret bohatstvi a pracovni mista, zejména vyuZitim dusevniho vlastnictvi.
Zahrnuji ¢innosti (sluzby, dila, vgkony a produkty) verejné, neziskové a trzni bez ohledu na druh
a zptisob financovdni subjektu, ktery je provddi.

Vystupy cinnosti KKO prispivaji svou ptidanou hodnotou ostatnim hospoddirskym odvétvim
a mohou byt zdrojem technologickych i netechnologickych inovaci (kreativni a digitdlni ekono-
mika). KKO maji mnoho dalsich pozitivnich dopadti na spole¢nost i na konkrétni jedince. Ke KKO
patri mimo jiné architektura, design, reklama, film a audiovize, hudba, knihy a tisk, herni priimy-
sl, software, novd média a navazujici IT sluzby, rozhlasové a televizni vysildni, scénickd ument,
vytvarné umeéni, umeéleckd remesla, gastronomie a kulturni dédictvi.*

/ Ministerstvo kultury CR, 2014
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Co podporovat?

Eva Zakova

vedouct Institutu umeéni, hlavni reSitelka
projektu Mapovdni KKP v CR

Kdy se Institut uméni zac¢al zabyvat nyni tak
aktudlnim tématem kreativnich a kulturnich
prumyslia?

Problematiku jsem poprvé zaznamenala v roce
2005 na akci poraddané britskou kancelari Krea-
tivni Evropa, kde prezentovaly firmy z kulturnich
a kreativnich pramyslt projekty podpotené ze
strukturalnich fonda. V roce 2007 Evropska unie
publikovala studii Ekonomika kultury a na zékla-
dé tohoto textu Institut uméni pozadal o prvni
vyzkumny projekt. Na jednotlivé obory jsme se
tak podivali z ekonomického pohledu. Zohlednili
jsme piitom i odvétvi, jako jsou architektura, vi-
deohry, reklama ¢i design, kterd nespadaji pod
tradi¢ni agendu Ministerstva kultury. Pro posileni
ptispiva k ekonomickému rozvoji i zaméstnanosti,
nez se spoléhat na to, Ze je podstatna sama o sobég,
protoZe prinasi urc¢ité imanentni, krasné hodnoty.
Jak vnimaji kulturu ve Velké Britdnii ¢i jinde

v Evropé?

Ve Velké Britanii nikdy neméli problém s rozli$o-
vanim mezi vysokym a nizkym uménim, v jedné
linii vnimaji operu, divadlo, muzikdlovou tvorbu

¢i showbyznys. Velice dbaji na strategie, vyhod-
nocuji, ¢im se pravé ekonomika zabyva, a pak tyto
véci podporuji. Nastavenim pravidel se stat rychle
posouva doptedu. Jejich pristupem se inspirovalo
mnoho dalsich statd, severské zemé, Nizozemsko,
Pobaltské staty. Také ve Francii; Némecku, Ra-
kousku ¢i Svycarsku se zadali o kreativni primy-
sly vice zajimat.

Némecky mluvici zemé oddéluji vefejnou podpo-
ru kultury a podnikatelské aktivity. Zvlast to sle-
duji i ve statistikach, pod kreativni primysly jsou
zarazeny podnikatelské subjekty nebo ty, které
maji vice nez 50 % aktivit v podnikani. Maji také
nastavenou jinou strategii podpory. V Némecku
je agentura na podporu kreativnich pramysla
s poboc¢kami v mnoha spolkovych zemich a ved-
le toho existuji tradi¢ni grantové programy pro
podporu neziskové tvorby. Vedla je k tomu sku-
te¢nost, Zze predstavitelé kulturni obce nechtéli
byt spojovani s komercionalizaci a podnikanim.

Neni $koda nevyuZit toho, Ze se podnikatel-
ské i neziskové aktivity mohou vzdjemné
podporovat?



Ano, kouzlo je pravé v prolindani dvou segmen-
tf. Pro Ceskou republiku, kterd s podporou
kreativnich primysla zac¢ind, by bylo dobré se
zamérit spiSe na sjednocovani. To, Ze spada né-
které odvétvi pod Ministerstvo kultury a jiné pod
Ministerstvo primyslu a obchodu, je$té nezna-
mena, Ze by je ta jind agenda neméla zajimat.

Na konferenci predstavoval Institut uméni
pojeti kultury v kruhu opisujicim 360 stupriii.
V éem ten model spoéiva?

Dilezita je provazanost ziskovych, neziskovych,
trznich i verejnych aktivit. Kdyz feknete kulturni
a kreativni pramysly, vét$inou si vybavite podni-
katelské ¢innosti. Kultura v 360° zahrnuje vSech-
ny ¢innosti a subjekty: firmy a OSVC, neziskové
a verejné organizace i jednotlivé umélce. Kruho-
vy graf téz jasné ukazuje, co je jadrem KKP (umé-
lecka tvorba), kam az kultura dosahuje a na co
ma vliv (zpracovatelsky pramysl, zdravotnictvi...).

Jakeé typy kultury by mély byt podporovany?

Nyni by méla byt podporovana ptredevsim soucas-
na tvorba. Upifednostiiovana byla vzdy podpora
kulturniho dédictvi a na zivé uméni se zapomi-
nalo. Ale kulturni dédictvi by ptece bez umélct
nevzniklo a na ekonomickém i spole¢enském pii-
nosu kultury se podili ptedev$im soucasna tvor-
ba. Nejde jen o paméatky a muzea, ale i festivaly
a podobné akce. Ceska republika by si méla po
25 letech zacit vazit doméacich tvirct a podnika-
telt a méla by je podporovat tak, aby neodcha-
zeli do zahrani¢i a aby zde platili dané. Z hosto-
vani cizich umélctt nema Ceska republika tak
velky piijem (jejich honorate se s nimi vraceji
do zahrani¢i). U nés je nejvét$i problém v tom,
Ze se podpora z vetejnych zdroji udéluje na
principu zvykového prava - na zédkladé dlouholeté

tradice a zavedenych postupt. Granty a dalsi
mechanismy neprochézeji pravidelnou evaluaci
aneptihlizi se ani k pottebam jednotlivych odvétvi,
ani kultury jako celku. Pfitom napt. zména cil
a kritérii grantovych program® mtiZe mnohé
ovlivnit.

Meély by se grantové systémy ¢i strategicka
podpora zménit?

Ano, pii upravé kritéria zjistite, Ze projekty jdou
uplné jinym smérem. To se u nas déje malo,
ptipadné ke zméné dojde bez diskuse s aktéry.
Prispévkova organizace se posuzuje hlavné podle
toho, jak hospodati, nikdo se nezajima o jejich
koncepce. Dal$im rysem ¢eské spolecnosti je, Ze
neumime jit do rizika. Na Slovensku maji mnohem
méné podkladovych dat, ale uz maji strategii
podpory kreativnich pramyslti, prosté se rozhodli,
ze do toho ptijdou. V Estonsku hruby doméci
produkt u kreativnich praimysla kles4, ale ptesto
vénuji do této oblasti ¢im dale vice prostiedk.
Neni moZné se drzet podpory tradi¢niho primyslu
s tim, Ze to umime piesné spocitat. Myslim, Ze
bychom méli vice penéz davat do lidskych zdrojt.

Co podpora kreativnich inkubdtorii, kterymi
se proslavilo Estonsko?

Estonsko dokézalo uspés$né vyuzit strukturalni
fondy jiz v minulém obdobi, protoze vyzva
byla oteviend praveé i pro kreativni pramysly.
Inkubatory tak mohly ziskat ptispévek z
programtt pro podporu podnikdni. Zaroven
byla pozornost vénovana i propagaci. Agentura,
kterda vze$la z vybérového fizeni, méla na
starosti poradani konferenci ¢i poskytovani
poradenstvi pro kreativce a zvySovani povédomi
o tom, odkud lze c¢erpat finan¢ni prostiedky.
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Agenturu, ktera by pomdhala kreativeiim,
by bylo dobré mit i v Ceské republice.
UvaZuje se o jejim zFizeni?

Bez agentury, ktera by méla ptehled o tom, kde
v8ude lze ¢erpat finanéni prostiedky, a zprostied-
kovala takové informace potencidlnim zadate-
lm, se toho moc u nas nezméni. Kreativci nemaji
dostate¢né kapacity, aby sledovali vyhlasovani
vSech podptrnych programt. Pokud jde o evrop-
ské strukturalni fondy, Ceskda republika méa velmi
sloZitou a nepiehlednou strukturu. Pro jednotlivé
zadatele z fad firem ¢&i organizaci je velmi obtizné
se v systému vyznat. Asi jesté dilezitéjsi je to, ze
strukturdlni fondy nebyly v minulém obdobi do-
stateéné pro podporu kulturnich a kreativnich
pramysli u nds vyuZzivany. Ani v sou¢asném obdo-
bi to neni lep$i, napi. Ministerstvo pramyslu a ob-
chodu klade velky daraz na strategii riistu ¢eské
ekonomiky, na klasické primysly a neni tam znat
vyrazny posun k podpote digitalni nebo kreativni
ekonomiky. Nicméné jsem presvédcena o tom, Ze
kdyby bylo vyvinuto dostate¢né usili ze strany Mi-
nisterstva kultury ¢i z pozic vedeni mést a krajt,
daly by se jesté konkrétni vyzvy pro rtizné oblasti
prosadit (mdm na mysli napt. podporu kreativni-
ho vzdélavani, podporu kreativnich podnikateld,
celoZivotniho vzdélavani apod.).

Jak mohou prispét mésta k rozvoji
kreativnich odvétvi?

Kdyz za¢neme u infrastruktury, jsou ve méstech
napi. nevyuzivané prazdné budovy a samosprava
kolikrat ¢eka na to, aZ se objevi vhodny investor.
Nabizi se prece moznost poskytovat je zdjemctim
za symbolické najemné, tireba i doc¢asné. Ve Velké
Britaniisnadvkazdémmeésténapt.poskytlimladym
hudebniktim zkus$ebny. Velkym potenciadlem jsou
i brownfieldy a staré tovarny. Jednim ze slibnych

a doufam, ze udrzitelnych projekti Evropského
meésta kultury Plzeti 2015 je Kreativni zodna
DEPO2015. Také Gocarovy mlyny z Pardubic
si ptimo rikaji o jinou, t¥eba kulturni napls, Brno...

V éem vidite jesSté prostor pro zlepSeni ve
méstech a obcich?

Na durovni mést spolu kolikrat nekomunikuji
kulturni organizace. V Ceské republice jich ptitom
mame hodné, mohla by to byt nase silna stranka,
ale nejsou provéazané. Casto ani nevédi, co druha
instituce déla, zaméruji se na stejnou véc a uplné
zbyteéné si konkuruji. Nefunguje spoluprace
vetrejnych a neziskovych instituci. Velka divadla
v Berliné dostavaji finanéni podporu od mésta a v
kritériich je uvedeno, Ze musi poskytnout prostor
neziskovym soubortim. Pokud néco takového
udéla organizace u nds, tak nenaplni podty
odehranych predstaveni, zaddni od ztizovatele.
Dulezita je také podpora doméci a souéasné
S adresarl kreatlvcu Internetova propagace tak
miZe poSIoumt i pro cestovni ruch, zvysit: odbyt
mlstmho zboZi.

’ \

Nakolik je pro obce diileZité mapovani '
Kulturnich a kreativnich primysli?

Do samotného procesu mapovani a nasledného

vytvarem strategie, pokud jsou provadény
spravne se zapoji mistni aktéti, zjistuji se potteby,

tradice a historie mista, mohou z toho vzniknout
potiebna konkrétni opatieni a nemusi byt ani
finandéné narocna. V Plzni i ve Zliné se naprrklad‘
zjistilo, e tam existuje obrovsky-” potenc1alf
spoluprdce s univerzitami. Ukazalo se take,

Ze system vzdélavani a praxe nejsou provazane

Na Zhnsku ¢lenové Hospodarské komory
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premysleji o zaklddani vlastnich udéilist, nebot
existujici 8koly jim neptipravi pottebné lidi
pro praxi. Problémem je neinformovanost a
nedostatek spoluprace. Ale existuji i pozitivni
ptiklady.

Kreativitu by mélo podporovat i zdkladni
a strredni skolstvi...

Existuje pilotni projekt realizovany Spoleénosti
pro kreativitu a vzdélavani, ktery se inspiroval ve
Velké Britanii — Creative Partnerships. Prostiednik
zjistuje na zakladni Skole, co je potieba zlepsit,
tteba vyjadrovani zdkti nebo atmosféru ve tiidé.
Poté se vytipuje umélec, ktery pracuje projektové
s détmi i pedagogem na te$eni problému.

U nés se v jedné $kole resilo pti zapojeni malitky
zlepSeni dovednosti v pfirodnich védach. Déti se
nauci spolupracovat a tviréi metodou k nééemu
dospét a diky intenzivnéj$imu zazitku si znalosti
lépe zapamatuji. Umélce si za podobnym ucelem
najimaji i ve firmach, hodné se tim zabyvaji ve
Svédsku ¢i Nizozemsku. Podobny pilotni program
s nazvem KREKR zah4jili i v Plzni.

Jak jsme na tom se statistikou u ndas?

Mame sice naptiklad perfektnidata vykonnostnich
ukazatelt v literatute, pocet vydanych titulq,
ale co se tyce nakladatelti, nevime nic. A to
se nezmeéni, pokud se vice nepropoji rejstiiky
a nebude vétsi ochota poskytovat data. Pravda
ale také je, Ze kulturni a kreativni odvétvi je
slozity segment, zalezi na tom, jak jsou firmy
v registru ekonomickych c¢innosti zarazovany.
Kreativci maji tfeba pét zivnosti a uréi si, ktera
z nich je prevazujici, podle toho jsou nékde

+. vedeni. Celkova tisla pak nejsou az tak presna.

Institut uméni se zabyval i identitou Ceské
republiky. V éem je kultura u nds specificka?

K nas$im narodnim rystim pat#i nizké sebevédomi,
malé otevienost a také kopirovani cizich vzort.
V$echno ironizujeme, typické je pro Cechy
$vejkovstvi. Nejsme schopni pompy, nadhledu
a okazalosti, jako tfeba v sousednim Polsku. Ptipa-
dé& mi také, Ze kdyz ma nékdo v zahranic¢i ispéch,
moc si toho nevazime, misto abychom tam namifi-
li podporu a pracovali s tim. Méli bychom navézat
na tradici a spojit ji s inovaci. Diive jsme byli dob-
¥ v loutkatstvi ¢i animovanych filmech, ale dnes
se tato oblast nepodporuje a nejsme v ni konku-
renceschopni. KdyZz si uvédomite, co znamenal
animovany film v zahrani¢i pro Ceskou republiku!
Treba Maxipsa Fika znali i ve Skandinavii. Bylo
by také zapottebi vétstho propojeni Ministerstva
kultury s Ministerstvem zahrani¢nich véci.

Jak jiné zemé prodavaji svou vizi?

Inspirativni mohou byt skandindvské staty.
Ve Finsku si tteba v jednu chvili rekli, Ze je
slavnd finska architektura, i kdyz to tak ani
nebylo. Vydali katalogy, zamérili se na to a
finskd architektura a design jsou dnes proslulé
pojmy. Severské detektivky se staly novodobym
literdrnim fenoménem. Z knih se stal obrovsky
vyvozni artikl, a kdyZ na letistich nékdo uvidi
severského autora, koupi si ho.Obecné severské
zemé velmi chytfe a systematicky podporuji
svou image prostfednictvim kultury a slavi
uspéch i v oblasti filmu a hudby. Investuji vefejné
finanéni prostFedky napt. do tdasti svych zemi
na mezinarodnich veletrzich a festivalech, maji
funkéni statni agentury na podporu exportu atd.

Zdroj /aktualizovany ¢lanek: Jungovd, Ivana:
Umeilci do skol i do firem, Verejnd sprdva 5/2015
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O projektu v ¢ase

Vydavame

Ministerstvem kultury
certifikovanou metodiku
pro vypocet ekonomickych
dopadt kulturnich
organizaci a akci.

Organizujeme seminare Moznosti podpory kulturnich
a kreativnich prlimysld z evropskych fondd v pristim
programovém obdobi 2014-2020. Institut uméni privazi

nameéstka kultury Ragnara'Siila.

Vydavame pﬁrt’j'é.l%u Podpora kultury z Evropské unie,
ktera je v&novana prehledu program@ a fond( Evropské

unie veé stavajicim programovém obdobi 2007-2013.

Podilime se na mapovani tradi¢nich
femesel v, regionu Uherského Hradisté.

Uzavirame memorandum o spolupraci
s méstem Olomouc a Univerzitou Palackého
o metodickém vedeni projektu mapovani KKP.

Vytvafime

tzv. trojsektorovou
tabulku pro vymezeni a
statistiku ekonomickych
dinnosti, ktera

je soucasti statni
statistiky ~ uctu kultury.

Vydavame prvni ¢ast mapovaciho dokumentu
Svazek | = Vymezeni, kvantitativni mapovanf
a strategické dokumenty.

/Poradame konferenci
i Co je Ceské, to je hezké
i a kulaté stoly na téma
: Branding ceské kultury
v zahranic¢i v kontextu Aktualizujeme
skupiny V4 a stfednf software Kulkal
Evropy. a jeho data pro
vypocty dopadd.

@ MULTIPLIKATORY
@ oeNTTA

@ vAPOVANI

@ PRAKTICKA POLITIKA

Natacime video Tipy pro kreativni politiku
o vyznamu KKP a jejich dopadech
na ekonomiku a spolec¢nost.

Poradame konferenci Stred zajmu:
KULTURA 360° - Od teorie k praxi. | 9



Podilime se na ¢innosti pracovniho tymu pro

Zahajujeme prvni pilotnf
mapovani ve Zliné.

Vydavame publikaci
Kreativni primysly - pfilezitost
pro novou ekonomiku II.

Pfipravujeme se na metodiku
mapovani na lokalni trovni.

Do Prahy zveme expertku na kulturnf
planovani z Britanie Liu Ghilardi.

Zac¢iname spolupracovat s méstem
Pardubice a i tam zacina mapovani KKP.

Vydayame komparativni studii Kulturnf
a kreativni primysly ve vybranych
zemich Evropske unie: Vymezeni,

ekonomicky pfinos, strategickd podpora.

T. Vydavame kolektivni monografii
‘Nase ndrodni identita v reflexi
uméleckych obor(

a kreativnich oblasti.

Spoustime software
na vypocet dopad(
kulturnich akci.
http://kulkal.cz/

kulturnf a kreativni odvétvi Ministerstva
kultury, jejiz souast je i prosazovani

podpory KKP v ramci eyropskych strukturalnich

a investi¢nich fondd.

Pot4adame konferenci St¥ed zajmu: KULTURA

360° - Co potiebuje ¢eska kultura?

Navazujeme spolupraci s Jihomoravskym
inovaénim centrem (JIC) - vystupem

je Kvantitativni a kvalitativni analyza
kreativnich odvétvi v Brné.

Uzavirdme memorandum o spolupraci
na mapovani se statutarnim méstem
Plzni a Evropskym hlavnim méstem
kultury Plzen 2015, o. p. s.

Vydavame druhou ¢ast mapovaciho dokumentu
Svazek Il = Stay, trendy a potreby jednotlivych odvétvi.

Ziskavame certifikaci Ministerstva kultury k metodice mapovani{
kulturnich a kreativnich pradmysl na lokalni a regionalni Grovni.

Publikujeme studii Export a internacionalizace KKP v CR. 10



Pro¢ mapovat?

Zdenék Novak

tajemnik Ministerstvoa kultury CR

V nové statni kulturni politice je tématu KKP véno-
vana jedna dtilezita priorita, a to fakt, Ze se poda-
tilo presvédéit Ministerstvo primyslu a obchodu,
ze KKP jsou vyznamnym segmentem narodniho
hospodaistvi a v rdmci programu Podnikani, ino-
vace a konkurenceschopnost bude podporovat
vybrané kulturni a kreativni projekty a ¢innosti
schvélené vladou pravé ve statni kulturni politi-
ce. Zaklad k tomuto systémovému kroku podpory
polozil pravé Institut uméni a jeho projekt mapo-

“. vani.

Pavla Petrova

reditelka Institutu uménti -
Divadelniho ustavu

Projekt Mapovani KKP v CR znamenal pro nasi

instituci jedine¢nou moznost komplexni a dlou-
hodobé vyzkumné prace v riznych rovinach KKP.
Jeho hlavni ptinos vidim piedevs$im v tom, Ze zna-
menal zdsadni prilom v celkovém uvazovani o ob-
lasti kultury v CR a mé4 dopad na nové vznikajici
kulturné politické i dalsi strategické dokumenty
statu a obci. Vedle toho je pro mé stejné zavaz-
n4 i skute¢nost, Ze se podatilo béhem uplynulych
péti let propojit celou fadu instituci, jednotlivcii a
spolkti, které v této natolik dynamické oblasti pti-
sobi, a vytvorit tak zcela nova partnerstvi napti¢
vetejnym a soukromym sektorem. JiZ nyni se uka-
zuje, Ze diky tomu se v praxi podatilo uskute¢nit
fadu projektd a ovlivnit nékterd rozhodnuti i na
nizsi, lokalni tirovni. Projekt mimo své velmi dule-
Zité vyzkumné ulohy hral neméné podstatnou roli
facilitatora. A jsem presvéddéena, Ze do budoucna
- kromé samotnych vyzkumnych vystupti projek-
tu - budou Zit a rozvijet se rovnéZ vznikl4 partner-

~“stvi a komunikaé¢ni platformy.
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]a._ﬁa Janikova

dékanka Univerzity Tomdse Bati
ve:Zliné

Otéazkou kreativnich primyslt jsme se zaéali za-
byvat pied Sesti lety. Tim hlavnim impulzem pro
nas jako vysokou $kolu byla potieba uplatnitel-
nosti absolventi a jejich odliv do velkych mést.
Tilrf, ze byla vytvorena platforma komunikace
mezi vzdélavacim, politickym a podnikatelskym
sektd_rem, otevirdame konkrétni otazky a problé-
my. Jde to kuptedu, i kdyZ pomalu. Ugime se. Pozi-
tivni je";:.'ie se zvySuje procento téch, co o tématu
kreativnich préimysld a chytrych mést uZ néco
vi, takZe é’g muze dialog zamétovat na konkrétni
problémy bez vysvétlovani podstaty. Projekt Ma-
povani KKP vaR splnil dalezitou roli - byl prvnim
krokem, na mnoha trovnich se zagal sklofovat
termin kreativni prizmysly a oteviely se otazky ty-
kajici se jejich potencialu v kraji. Vysledky mapo-
véani potvrdily, Ze Zlinsky kraj potencial m4 - do-
konce velky. Doporuceni uvédifﬁe-dqpraxe a jsme

v kontaktu s Liou Ghilardi, ktera mapovanf vedla..-.-

Vim, Ze nase vysledky hodnoti pozitivné. Institut
umeéni hral nenahraditelnou roli a mél by ji dal
zastavat jako koordinator ¢i mentor.

Zdenka Kujova

kulturni manazerka,
expertka na mapovdni

Brno mezi.prvnimi v CR ptipravuje strategii pro
kulturu a Kkreativni primysly a vychazii prave
z mapovani. Diky vysledktim se potvrdilg, Ze ve
mésté je mnozstvi kvalitnich kreativeti'a Ii1é smy-
sl do nich investovat. Prvnim pilotem se $tal pro-
gram Jihomoravského inovac¢niho centr_fci Kreativ-
ni vouchery, ktery propojuje kreativce a firmy a je
0 néj obrovsky zajem. Myslim, Ze se diky projektu
mapovani pohnuly ledy na v8ech stranach a in-
spirovalo to i neziskovou a podnilgeftelskou sféru.
Osobné vidim budoucnost i ve .$polupraci mezi
mésty na Moravé - Brnem, Zlinem, Uherskym
Hradistém a Olomouci -, kfge‘fé nyni védi, co KKP
v jejich méstech potrebuji, a navzajem se tak mo-
hou podpotit a sdilgpzkuéenosti.
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Michaela Mixova

projektovda manaZerka KKP,
EHMK Plzern 2015

Na projektu mapovani KKP jsem mela tu cest
osobné participovat od roku 2012. Zpétné hodno-
tim jeho pfinos jako enormni, zejména v oblasti
popularizace ptinost odvétvi kreativnich pramy-
slti - jak mezi samotnymi kreativci, tak na trovni
verejné sféry. Aktivity na pocatku projektu jako
kulaté stoly a konference Co je ceské, to je hezké,
které mély za ukol oteviit diskuzi na téma ces-
ké identity, vyjimeénych prvkt v ¢eské kulture ¢&i
nastaveni podminek pro export, rozvitily diskuzi
napti¢ kreativnimi obory i mezi riznymi aktéry.

Z plzetiské zkuSenosti se jevi jako zadsadni sprav-
né definovat a oslovit skupiny, které jsou do ma-
povani zahrnuty. V nasem pripadé& mapaovaci do-
kument potteby skupiny mladych a progresivnich

tviircti/designert nepokryl. Protoze v Plzni bud

nemaji registrované sidlo, nebo jesté hiit, nejsou
registrovani ve spravné kolonce na Zivnosten-
ském uradé. Pravé tato skupina ale v DEPO2015
tvoti nejpocetnéjsi a nejprogresivnéjsi klientelu.

Radek Palaéc“:éjk

vedouci mapovdni, Univerzita
Palackého v Olomouci

O proces mapovani jsme se na univerzité zadali
zajimat v roce 2015. Velmi inspirativni a podnétna
pro nas byla t¢ast na konferenci Institutu uméni
na samotném-zacatku nasi prace, kde jsme na-
vazali radu”dalezitych kontaktijl. Dnes i z reakci
experti pozvanych k mapovani citim, Ze jim na
rozvoji vlastniho odvétvi, kultuty a kreativity na
Olomoucku velmi zaleZi a Ze do Iilapovanl vklada-
ji pomérné velké nadéje. Nas tym; déla vse pro to,
aby je pomohl naplnit. -
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Lucie Brizova

vedouci oddéleni kultury
a cestovniho ruchu,
Magistrat mésta Pardubic

Mapovani v naSem mésté bylo soucésti procesu
tvorby strategie pro kulturu a kreativitu Pardubic.
P#istup, zvoleny pro tvorbu tohoto dokumentu, byl
v podstaté revolu¢ni v tom, Ze se nikdy piedtim
v naSem meésté takovy zptsob vytvareni strategie
nevyuzival. Slo o t¥ilety proces, do kterého se po-
stupné zapojilo nékolik stovek lidi. Unikatni bylo
i to, ze byli intenzivné zapojeni ufednici a politici
z jednotlivych obvodti, véetné vetejnosti. Zvolena
metodika piipravy strategie byla velice kladné
ohodnocena i v zahrani¢nich odbornych kruzich
a na mezinarodnich konferencich. Proces piipra-
vy pardubické strategie tak byl na konferencich
potvrzen jako nejefektivnéjsi, protoze nevytva-
¥ strategii ,do $upliku®, ale aktivuje organizace
a jednotlivce k jeji realizaci. Nicméné vzhledem
k dosavadnimu neptijeti strategie zastupitel-
stvem meésta neni tento dokument zavazny. Diky
strategii vSak doslo ke zlepSeni dovednosti v§ech
urednikd, byla nastolena intenzivni meziodboro-
véa spoluprace - tedy to, po ¢em se na magistratu
neustale ,vola“.

Ivo Frolec

mistostarosta mésta Uherské
Hradiste, reditel Slovdckého muzea
v Uherském Hradisti

Pokud se ptate, zda lze kulturni a kreativni pra-
mysly fesit i v mensich méstech, tak uréité ano.
Mohou se specializovat tieba jen na jedno odvé'?c-
vi a vynikat tak i nad vét$imi mésty. Naptiklad
v Uherském Hradisti, které je specifické uchova-
vanim tradi¢ni lidové kultury, obyvatelé vedi, ze
jsou pro né& dulezita i tradi¢ni femesla. Snazime
se je koncepéné a strategicky podporovat, ahy
tato femesla nabizela i pracovni mista a sou¢asné
udrzela tradici regionu, zajimavou nejen pro Ce_fs-
kou republiku. Kazdé misto muze vyjit ze svého
potencialu, ktery je ale potfeba si uvédomit.
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]a’h Blazek

vedouct spole¢nik Little Grety,
viceprezident Zlinského
kreativniho klastru

Mapovéni kulturnich a kreativnich pramyslt bylo
impulzem, ktery jak vétim, ma silu dat Zlinu vel-
kou vizi pro.dalsi dekady. Povedlo se zapojit mist-

nf ,stakeholdery” (véetné mésta a kraje) a pfimét .-

ve vibec prvni kreativni klastr v Céské republice.
Zasadnim okamzikem v$ak bude, zda se povede
pirevést Casto teoretické filozofovani do praktické
roviny a naplnit spole¢ny cil. Tim je aktivni vytva-
feni podminek pro kreativni firmy, které budou
generovat pracovni mista, zejména pro talentova-
né absolventy Univerzity ToméSe Bati. Cesta pa-
trné povede pies zvySovani povédomi o designu
jako konkurenc¢ni vyhodé mezi lokdlnimi firmami
a jejich propojovani se ¢leny klastru, ktef'i posky-
tuji odpovidajici sluzby v oblasti designu a komu-
nikace.

Adriana

Krnacova
primdtorka hl. m. Prahy

Mapovéni’ potieb kulturnich a kreativnich odvét-
vi je uzite¢nd véc, dualezité ale je, co se nakonec
se ziskanymi poznatky stane. Vymysli se strate-
gie, koncepce, opatfeni, ale v naprosté vétsing
zﬁstariou pouze na papite. Proto vérim v akénéjsi
pristup - realizovat pilotni projekt, otestovat do-
mnénky, ziskat zkuenosti. Pravé tak jako to ted
¥ Praze dé&lame v piipadé ,kreativniho centra
na Staroméstském nameésti. Myslim si totiz, zZe
ptili§ strukturované planovani kreativnimu sek-
toru vlastné nesveédci. Kreativni lidé pottebuji ze
vSeho nejvic, aby jim nikdo nehézel klacky pod
nohy, pak dokazou skvélé véci!
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Tereza Chrastova

. koordindtorka podpory KKF, /
Kancelar strategie mésta Brna

‘0d roku 2009 v Brné vime, Ze je potieba se véno-
vat podpote KKP, ale aZ sou¢asné vedeni radnice
davéd tématu vétsi podporu. Mame za seboukon-
ferenci Kreativni Brno, Studii proveditelnesti kre-
ativnihé“eeptra v byvalé méstské kaznici, proces

podpory KKP v Kancelari strategie mesta, zaloZe-
na fidici skupina projektu Kreativniho centra (v
niZ je primator a v$ichni jeho namgstci), na od-
boru kultury piisobi koordinator kulturni politiky,
ktery navic fesi i platformu Kulturni parlament.
Kreativni centrum jako strategicky projekt més-
ta je napt. pouze jednim z nastrojii podpory KKP.
Dal&imi jsou tfeba vznikajici Filmové kancelai
a fond, kreativni vouchery, on-line platfé)rma Kre-
ativni Brno, obnovujeme Designcentrum. Mésto
v zddném ptipadé nechce konkurovat botfqm-up
projektim, které v Brné ozivuji zajimavé brown-
fieldy, chceme v$ak pomoci zapojit kreativni lidi

do inova¢niho ekosystému mésta a podpotit tak-.
jejich rozvoj i lokalni ekonomiku. Chceme v Brné

udrZet talenty, podporovat zaméstnanost, podni-
kani i ozivit socialné.

Ragnar Siil

byvaly naméstek Ministerstva
kultury v Estonsku, autor stdtniho
programu podpory KKP

ze strukturdlnich fondi EU

Nestaci zavést jedno opatieni tady a druhé tam,
aby se stal zazrak. Zazraky neexistuji. Je nut-
né vidét celkovy obraz. KdyZ se podafi nastavit
prostiedi, v némz budou KKP silnym sektorem
a firmy budou moci ziskat podporu pro sviij rust,
pak nastava tteti faze, ktera je opravdu zajimava.
Jedna se tzv. spillover effect. Kultura pak mtze
vyznamne prispivat ke vzdélavani, blahobytu,
socidlni spokojenosti, integraci, socidlni sou-
drZnosti, inovaci, turismu, udrZitelnému rozvoji
a v mnoha dal$ich oblastech.
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Co se ve méstech

zmapovalo a podaftilo

Zlin

V roce 2013 byl jako pilotni realizovan projekt
Mapovani mésta Zlina a Zlinského kraje, ktery
byl feSen ve spolupraci s méstem Zlin, Zlinskym
krajem, Krajskou hospodatskou komorou Zlin-
ského kraje a Univerzitou Tomase Bati (fakulta
multimedialni komunikace a fakulta manage-
mentu a ekonomiky). Informace ziskané z diskuzi
a analyz vedlyk rozhodnuti, Ze nejvétsi potencial
a tedy hloubkovym kvalitativnim Setfenim budou
podrobena dvé odvétvi, a to audiovizualni tvorba
a design.

,Z hlediska kultury, volného ¢asu a cestovntho ru-
chu mad Zlin vynikajici potencidl. KaZdy rok fakultu
multimedidlnich komunikact a fakultu-aplikobané
informatiky opousti 350 absolventt, vétsina z nich

vsak z regionu odchdzi.“ / Lia Ghilardi, hlavni tesi-
telka mapovani ve Zliné

Zlinsky kreativni klastr

V zati 2014 vznikla nezdavisla pracovni skupina
Kreativni Zlin. Ta se v lednu 2016 pietvorila
v prvni klastr v Ceské 'republice - Zlinsky
kreativni klastr zaméteny ha kreativni pramysly.
Klastr je tvoien zastupci veiejného, soukromého,
neziskového a vzdélavaciho sektoru z kreativnich
a navaznych odvétvi ve zlinské aglomeraci. Jde
o ojedinélou, spojujici platformu kreativnich
odvétvi se zamérenim na design, film, audiovizi,
architekturuamarketing. Dynamicky se ptikladné
rozjela spoluprace s firmou mmcité, kterd je
stejné jako fakulta multimedidlni komunikace
¢lenem Zlinského kreativniho klastru. NejenZe
sponzoruje aktivity FMK zamétrené na design,
ale bere si studenty jako staZzisty, dava zpétnou
vazbu, na co se pri vzdélavani jeSté zamétit.
Néekteti absolventi v mmcité po ukoncéeni studia
ziskali mista ve vyvoji. Obé instituce spolupracuji
i na spole¢nych projektech zameétrenych na
oblast designu a rozviji myslenky, co délat pro
to, abychom neztstali jen u prazdného pojmu
,<chytrého mésta“.

http://kreativnizlin.cz/
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Centrum kreativnich pramyshi

Dne 1. biezna 2016 bylo slavnostné otevi'eno nové
centrum kreativnich prtimyslta. Jde o startovaci
prostor pro podnikavé kreativce. Nabizi nejen za-
zemi a vybaveni za vyhodnych podminek, ale také
poradenstvi a mentoring v oblasti podnikéni. Tzv.
inkubator slouZzi studenttim ¢i ¢erstvym absolven-
tim piedevsim z mistni Univerzity T. Bati. Zameé-
fuje se na projekty z oblasti kreativnich primysla
(designového, audiovizualniho, architektonické-
ho ¢i marketingového charakteru); vede k networ-
kingu; poméhé nastartovat fungujici spole¢enstvi
a usnadnuje vyménu znalosti; pomé&hé-dostat jed-
notlivé projekty na trh; vede k transformaci jed-
notlivce ve firmu.

http://upper.utb.cz/

Zlin Design Week

Zlin dava o svych tradicich a potenciadlu veédét
celé republice. Prikladovou akci spojenou se vzni-
kem Kreativniho Zlina je Zlin Design Week — mla-
d4, zato velmi vyrazna uddlost. Jedna se o akti-
vitu podporujici myslenku, ze Zlin je s designem
historicky svdzadn a mé s ¢im operovat v oblasti
kreativnich primysli. Tuhle mys$lenku chceme
prendaset na Sirokou veiejnost, politiky i podni-
katele, zviditeltiovat, co tu bylo a ¢eho v tomto
sméru Zlinsky kraj dosahuje dnes. Lotisky roénik
se vydatil, letos se do projektu hlasily samy firmy
a nebyly problémy ani s nemalymi sponzorskymi
dary. Mam z toho opravdu radost!* ¥ik&:prezident-
ka Zlinského kreativniho klastru a dékanka Uni-
verzity T. B. ve Zliné Jana Janikova.

http://zlindesignweek.com/

-
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Plzen

V Plzni probéhly prvni a druha faze mapovani
dle metodiky Institutu uméni v roce 2014,
a to ve spolupraci s méstem Plzeni a Plzni 2015,
0. p. s., (Evropské hlavni mésto kultury 2015).
Mapovani bylo‘navdzano predev$im na zamér vy-
tvoteni kreativiiho inkubatoru, jehoZ provoz byl
spustén v roce 2015 v prostoru DEPO2015 - v uni-
katnim misté v rdmci CR, kde sidli, pracuji, tvoii
¢i se prezentuji startupy i zavedené firmy.

¢ 170 000 obyvatel

* 1056 subjekti KKP

® 3900 zaméstnancti v KKP
* 4,5 % zaméstnanosti Plzné
* 4, 1mld. K¢ obratu rocné

Vysledky mapovdni ukdzaly, Ze v Plzni chybi pro-
stor pro spolecenské akce, misto, kde by kreativci
mohli prezentovat svou prdci, a zdroveri misto, kam
budou petencidlni zakaznici chodit za kreativnimi
sluzbami, kde jim nékdo s vybérem pomtiZe a dopo-
ruci, na koho se obrdtit.“ / DEP02015

Centrum kreativniho podnikani

Srdcem DEPO02015 je Centrum kreativniho pod-
nikani (CKP), které spravuje makerspace a krea-
tivni inkubator. Cilem CKP je propojovat kulturu
s byznysem a kreativnimi primysly. Je navrzeno
pro designéry, herni vyvojate, grafiky, femeslniky,
architekty i dalsi profese, a to také diky procesu
mapovani. V CKP mtzete pracovat, vzdélavat se,
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propojovat s jinymi a hledat nové zakazky:.
MuzZete si pronajmout vlastni ateliér ¢i misto ve
sdilené kancelati (coworkingu), vyuzit technikou
vybavenou zasedaci mistnost, otevienou dilnu
nebo se zucéastnit programu Kreativni inkubator
a posunout tak svoje podnikdani.

Makerspace

Koncept makerspace si bere za vzor zahranic-
ni fab laby - méstské laboratote a vyrobni dilny.
Dilna nabizi prostory pro tvorbu, experiment i vy-
robu; je vybavena kovo-, dfevo- a elektrodilnou,
lakovnou, $ici i grafickou dilnou nebo 3D tiskar-
nami a CNC frézkou; nabizi kurzy pro vefejnost,
ale i ¢lenstvi dovolujici kutiltim i profesionaliim
spole¢né - a tim padem také levnéji - vyuZivat
sirokou paletu profesiondlnich stroji. Mistni mi-
stfi vAm poradi s prototypovanim, ptipadné vyro-

bi malé série na zakazku. Makerspace ma dnes
13 stalych ¢lend. Od dnora do dubna 2016 pro--

béhlo na 60 kurzl pro vetejnost s tucasti témeér
180 lidi. Rok fungovani potvrdil, Ze rozviji poten-
cial mistnich lidi zapalenych do remesla. Diky
zapojeni do aktivit DEPO2015 (interaktivni vysta-
vy) vznikaji nové piilezitosti i pro mladé tvurc1
talenty.

Kreativni inkubdtor

Soudasti kreativni zény DEPO2015 je umkatm tri-
meési¢ni vzdélavaci program, diky kterému zlska-
te zadklady pro podnikani - posunete se od ndpadu
na produkt nebo sluzbu az po funkéni dikladné
propocitany podnikatelsky plan a uvedeni na trh.
Program je uréeny pro firmy v oborech produk-
tového, grafického, odévniho designu, obor éper-
ku, animace, remesel a dalsi ptibuzné kreativni
odvétvi. Kromé vzdélavacich kurzt v kreativnim

inkubétoru vyborné funguje vzéjemna inspira-.

ce mezi firmami. Dal$im dulezitym c¢lankem je
osobni kou¢, se kterym tymy ¢asto spolupracuji
i po ukonceni programu. V prvnim roce progra-
mu probéhly dva turnusy s ucasti jedendcti firem.
Inkubatorem prosly jak mladé, neznamé tymy, ze-
jména z oblasti produktového designu, tak zave-
dené firmy z oblasti grafického designu, $perku ¢&i
vizuélniho uméni. Novy turnus kreativniho inku-
batoru je planovan od podzimu 2016.

http://www.depo2015.cz/




Brno

V roce 2014 navézal Institut uméni spolupraci s Ji-
homoravskym inova¢nim centrem (JIC), které bylo
téhozrokupovérenoMagistratemmésta Brnazpra-
covanim studie proveditelnosti k zdméru vybudo-
vani kreativniho centra. Pti takto konkrétnim za-
dani se naskytla ptilezitost zmapovat celkovy stav
a rozsah KKP v Brné.

* 377 028 obyvatel

e 11 000 subjekttt KKP

* 20 779 zaméstnanych v KKP
* 11,8 % pracovni sily Brna

* 87 % subjektii uvedlo, Ze spolupracuje
se subjekty z jinych KKO

Kreativni centrum Brno

Mezi ulicemi Cejl a Bratislavsk4 se v Brné nachézi
rozséahly objekt byvalé kdznice. Z ni m4 vzniknout
po vzoru mnoha evropskych mést kreativni cen-
trum, které ozivi ldkalitu, pritdhne do ni zajima-
vé lidi, poskytne jim pracovni prostory a pomfiZe
suplovat to, co v okolni oblasti chybi. Mésto na-
vazuje na studii prqveditelnosti a mapovéni kre-
ativnich prtmysl. Cilem je oZiveni objektu pti
respektovani jeho kulturné historickych hodnot.
Partnery projektu jsbu zastupci KKP, Knihovna
Jittho Mahena, neziskové organizace piisobici
v lokalit&, $koly i soukromi investoti. Objekt je
nyni bezpec¢né sanovan a provizorne se otevte ve-
fejnosti jesté v roce 2016:pro vystavy, prednasky,
divadelni ptedstaveni, koneerty &i festivaly.

Na provizorni provoz navéié‘».yelké rekonstrukce
a pfeména objektu v kreativni‘centrum, na jehoz
podobu bude vyhld$ena mezinaredni architekto-
nicka soutéz. .

http://www.kreativnibrno.cz/ 21



Po zmapovani KKP si v Brné uvédomili fakt; e té-

mét kazdy desaty obyvatel mésta pracuje v kfé‘*..,_‘_

ativnim odvétvi. Mnohé mistni firmy ale sluzeb
svych spoluob¢anti nevyuzivaji.

Kreativni vouchery, které ptipravilo Brno ve
spolupraci s Jihomoravskym inovaé¢nim centrem,
maji za cil obé strany ke spole¢né spolupraci po-
vzbudit. Brno firmam v roce 2016 ptispéje dohro-
mady ¢tyrmi miliony na prezentaci svého portfo-
lia a podpoii tak lokalni ekonomiku - firmy budou
konkurenceschopnéjsi a kreativci ziskaji nové
zakazky. Leto$ni pilotni spusténi projektu zazna-
menéava obrovsky ohlas.

http://wwuw.jic.cz/kreativni-voucher/

,Diky specidlnimu $koleni a workshopu jsme odha-

lili nase slabd mista v propagaci a zjistili, jak to ve .

spoluprdci s kreativci chodi. Kdy# jsme vidéli vystu-
py filmar z kreativni galerie, doslo nam, Ze by to
tak profesionalné z nasi produkce nikdy nedopad-
lo.“/ Martin Kota, Syng’Travel

,Projekt nadm umoznil oslovit nové firmy.
Dvé domluvené spoluprdce se chystdme zrealizovat,
i kdyZ je nevylosovali.” / Martin Horny, Filmondo

i*'ldp podpory KKP a strategie kultury

Na podporu KKP ve mésté vznika v kancelafi
strategie plan, ktery bude obsahovat navrh kon-
krétnich 'funkénich ndstrojli na podporu kreativ-
nich prﬁmj‘slﬁ s cilem udrzeni talentd v Brng, na
podporu podnikani a kvili PR Brna jako tviréiho
mista s inovacnim potencidlem. Zaroven vznika
na magistratu ni'é_sta dokument, ktery zatim také
chybél - strategie kultury. Do jejiho planovani je
zapojena odbornd kulturni vefejnost prostiednic-
tvim Kulturniho pé‘x_"lamentu a tzv. advokac¢nich
skupin jednotlivych KKP.

http://www.brno.cz/




Pardubice

V roce 2013 navazal Institut uméni spolupraci
s 0. s. KVAS a Magistratem mésta Pardubic. Pro-
jekt mapovani byl realizovan jednak jako sou-
¢ast vyzkumného projektu a jednak jako soucast
projektu tvorby koncepce rozvoje kultury més-
ta Pardubic, pozdéji nazvané Strategie kultury
a kreativity Pardubic. Navrhovou ¢ast tvotilo in-
tenzivné 25 lidi v pracovni skupiné, ktefi se scha-
zeli kazdy tyden od kvétna do zari 2014, a nésled-
né bylo v8e konzultovdno s dal§imi zhruba 80
¢leny konzulta¢ni skupiny.

* 89 693 obyvatel
* 672 subjektiit KKP
e 2224 zaméstnanych v KKP )
¢ 54 % zaméstnanosti Pardubic '
e 1,7 mld. K¢ obratu ro¢né

Strategii kultury a kreativity Pardubic vSak za-
stupitelstvo zamitlo. Olga Skochové, které se na
strategii podilela, na konferenci Institutu ume-
ni k tomuto faktu poznamenala, Ze $lo o chybu
tymu, ktery predlozil dokument ke schvaleni
na poslednim jednani zastupitelstva pred vol-
bami v roce 2014. Ani ze strategie a bohuzel
ani z plvodniho dokumentu Kulturni a krea-
tivni pramysly Pardubic nejsou prtbézné sle-
dovany vysledky a chybi tak uceleny ptehled o
vyvoji situace v KKO. Odbor $kolstvi, kultury a
sportu magistratu mesta se v roce 2016 inten-
zivné snazi strategicky dokument pro kultu-
ru pripravit a znovu piredlozit zastupitelstvu.
Vysledky Setteni ukdzaly, Ze i bez platné strategie
se zacalo v Pardubicich realizovat 25 % navrhova-

.. nych opattent.

Offci'ty

Offcity je dlouhodoby neziskovy projekt a nyni
i zapsany-spolek nejen o umeéni ve vetejném pro-
storu. Offcity chape mésto jako strukturu a Zivy
organismus, vnim4 jej jako socialni, uméleckou
a architektonickou hmotu, v niZ vytvari prostor
pro komunikac"i. a interakci. U¢i vetejnost vnimat
umeéni a kulturu: jako néco zcela ptirozeného, co
je a ma byt souéésti naseho Zivotniho prostiedi.
Projekt Offcity vznikl na sklonku roku 2008. Nej-
vyraznéjsi dilei inii;_iativou je zachrana budovy
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Foto / Benjamin F;'agner,
Anna Kasikovd, Tomd$ Sktivan (eds.),
Mlyny bratit Winternitzi, Praha, 2013

Automatické mlyny, které jsou pio.mésto velkou
Sanci, kde se muZe rozvijet kulturé"'a...lgpeativi—
ta amatért i profesionalta. V bieznu 2016 'k"ou.pil_
pamatkové chranénou budovu byvalych mlynt |
prazsky architekt Lukd$ Smetana. O budoucnosti
objektu se jednd se zastupci mésta i Ministerstva

kultury.
http://www.offcity.cz/

Mezinarodni projekt Invasion

of the Talents

Projekt Invasion of the Talents (Invaze talentii) byl
vyhld8en v rdmci grantt Visegradské skupiny. Do
projektu je zapojeno statutdrni mésto Pardubice
a partnerska mésta Betchatéw (Polsko), Csongrad
(Madarsko) a Povazska Bystrica (Slovensko).

Poslanim projektu je podporovat rozvoj umélec'}gy.-l-""'
talentovanych déti a mladych lidi ve VYtyarﬁém
segradské

ru vytvarné talentovanych déti ve véku 10-15 let,
pro které je pripraven program spole¢nych umeé-
leckych workshopti, dilen a plenér pod vedenim
odbornych lektord, umélcti a uditeld.

Vystupem projektu bude velka zavérecnd spolec-
nd vystava dél vzniklych v rdmci téchto étyt se-
tkani. Projekt je realizovan od 18. kvétna 2016 do
26. cervna 2017. Zapojeno je 40 mladych umélct
- zdka zéakladnich uméleckych $kol. Mésta pro-
vedla ndbor mladych umélcti sama s podminkou
jejich uméleckého uspéchu a zakladni znalosti
anglic¢tiny.
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Uherské
Hradisté

Uherské Hradisté se rozhodlo stat se Kreativnim
méstem Evropy pro oblast remesel. Podalo pti-
hlagku do sité kreativni mést. Zpétna vazba (do-
poruceni) od UNESCO znéla: ,Nejdiiv si udélejte
mapovani, vytvoite strategii podpory femesel a
pak se ptihlaste znovu.“ A tak v roce 2015 rad-
nice meésta zacala hledat odpovéd na otazku, co
to jsou ty kreativni primysly, o kterych slysi ze
vSech stran. Zdetika Kujova, ktera se podilela na
mapovani a podpote KKP ve Zliné i v Brné si tak
do trasy pridala Uherské Hradisté. I zde byla pou-
zita metodika mapovani Institutu umeéni s ptizpa-
sobend pro jedno odvétvi.

e 25 287 obyvatel ;

» 1651 subjektii KKP, z toho:

* 479 subjektti v femeslech

» 410 subjekti v architektuie

e 325 subjektii v literatzﬁe

e 47 % remeslInikti vyrabi nabytek
a opracovdvd dievo

Uherské Hradisté je v ramci Ceské republiky
vyjime¢nym regiOI__l'ém pro sviij doposud zivy vztah
k tradi¢ni lidové-kultufe a femeslim. Nejsilngjsi
strankou je laska k temeslu a know-how, které
diky zaned})événi vzdélavani a podpory nové
generace Fémeslniki rychle mizi. Konkrétné chybi
naptiklad obchodni distribuéni sit a strategické
propa‘éace temeslnikli ze strany mésta a kraje.
Aktualng meésto zatina spolupracovat s krajem

~"a po vyhodnoceni mapovaciho dokumentu iesi

nastaveni strategie a konkrétni podptirné aktivity.

Na zaédtku je nékdy potieba vyvradtit myty.
V oblasti uméleckych remesel to byly tyto:

1. Remeslnici jsou lidé z pohddek.
2. Vymreli.

3. Nikdo takovy nikdy neexistoval.
4. Byvali za komunista.

5. Nebo Ziji jen daleko na Moravé.

/ Zdetika Kujov4, Alena Stépanova
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Olomouc

Mapovani KKP v Olomouci je spole¢ny projekt
Univerzity  Palackého, statutdrniho mésta
Olomouc a Olomouckého kraje. Na mapovani
se podili tym sloZeny ze zastupct univerzity,
mésta a kreativnich odvétvi. Olomouc je prvni
mésto, které vyuziva certifikované metodiky
mapovani. Spolupraci s IDU navézal tym Kreativni
Olomouc jiz v roce 2015 a své zaméry prezentoval
i na konferenci Stfed zajmu: KULTURA 360°,
¢imz rozsitril fadu moravskych mést sledujicich
potencial v KKP.

Tym Univerzity Palackého - Kreativni Olomouc
- mé za sebou tfi etapy prace. Kromé verifikace
databaze subjektt uz prikrocil také k ptimé praci
se zastupci odvétvi. Na pirelomu dubna a kvétna
2016 usporadal sérii deseti seminati, na kterych
se pod patrondtem Univerzity Palackého sesly
skoro dvé stovky zastupcti soukromého sektoru,
verejnych instituci, podnikatelli, zivnostnikda,
neziskovych organizaci a $kol. Z dosavadnich
vystupt se jako nejsilnéjsi odvétvi na Olomoucku
jevi knihy a tisk, architektura a software.

* 99 809 obyvatel

* 5000 subjektii bylo provéreno
z primdrni databdze

* 1500 subjektti je ddle zapojeno
do mapovdni

http://kreativniolomouc.cz/

,Semindre ukdzaly, Ze scéna kreativnich a kultur-
nich odvétvi je v Olomouci velmi bohatd a mnoho-
vrstevnd. Deset setkdni ptineslo deset rtznych
pohledtt na aktudlni situaci v KKP. Potvrdilo se
vsak také, Ze existuje velky spolec¢ny prostor,
v némZ se v$echna odvétvi protingji.“ / Radek
Palas¢dk, vedouci mapovani a platformy Kreativni
Olomouc

Kli¢ova témata po fazi odbornijch seminadii:
e chybi kvalifikovani zaméstnanci
e problémy s prostory pro prdaci
e slabd propagace mésta's novymi lokdlnimi
fenomény (naptiktad film)
e nizkd kvalita-vzhledu verejného prostoru
ve méste

e stiedni-Skoly neznaji potieby mistnich firem

e nizké zapojeni odbornikt z praxe do vjuky

e z univerzity by meélo vychdzet vice obornikt
na informacéni technologie




Praha

Meésto Praha ¢i méstské nezavislé iniciativy ne-
byly aktivné zapojeny do projektu mapovani In-
stitutu uméni jako ostatni mésta. Presto v jeho
prabéhu dochazelo ke vzdjemnému propojovani
a komunikaci. Projektovy tym Kreativni Praha
pod hlavickou Institutu planovani a rozvoje hl.
m. Prahy pomohl ve spolupraci s kulturnim sek-
torem definovat konkrétni cile rozvoje kulturniho
a kreativniho potencidlu meésta. Tyto cile se sta-
ly jednak soucdsti aktualizace Strategického pla-
nu Prahy, ale i jinych metropolitnich koncepénich
dokumentti a jsou naddle rozpracovavany i s po-
moci metodiky Institutu uméni. Pro doplnéni uva-
dime data ze studie Michala Némce z roku 2013.

e 1 267 500 obyvatel

* 37 000 subjektit KKP

® 125 000 zaméstnanych v KKP )
14 % zaméstnanosti mésta .-~

4.. —_"

Kreativni Praha

Kreativni Praha je projekt Institutu planovani
arozvoje hl. m. Prahy, jehoz cilem je podpora kon-
cep¢niho rozvoje kulturniho prostiedi v Praze.
Vychézi ze skutecnosti, Ze jakkoli se Praha dlou-
hodobé profiluje jako kulturni metropole, pod-
pora zivé kultury a kreativity neni jeji prioritou.
Praze se dosud nepodatilo rozvinout kreativni po-
tencidl v souladu s jejimi moznostmi a potiebami.
Projekt Kreativni Praha chce ptispét k tomu, aby
znacka ,mésto kultury* byla naplnéna skute¢nym
obsahem.

Kulturni politika

V roce 2016 vznikne aktualizovany koncepéni do-
kument pro strategii kultury v Praze, ktery navrh-
ne konkrétni postupy vedouci k udrzitelné sprave
prazské kultury. Bude vychéazet z pravé aktualizo-
vaného Strategického planu hlavniho meésta Pra-
hy a navaze na stavajici kulturni politiku. Projekt
zpracovava odbor kultury, zahrani¢nich vztaht a

- cestovniho ruchu MHMP ve spolupraci s tymem

Kreativni Prahy. Aktualizace Strategického planu
hl. m. Prahy klade diiraz na vytvateni Zivého, kul-
turniho a kreativniho mésta. ~-

Prazské kreativni centrum .

Cilem prazského kreativniho centra jé\pf‘eménit
opusténé tzv. radni¢ni domy v historickém jadru
Prahy vedle Staroméstského namésti na centrum
vzdélavani, kultury a kreativity. Tym Kreativni
Praha je povéren ptipravou koncepce jejich vyuZiti.

http://kreativnipraha.eu/
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Hlavni vgstupy

Metodika mapovani KKP
na lokani a regionalni
urovni v CR (2016)

,Kdyz ptijdete do mésta, vidite ho jako fungujict ce-
lek, je to jako celistva latka, hmota, vsechno je pro-
pojené. Az kdyz zacnete délat vyzkum, vidite jednot-
livosti.“/ Lia Ghilardi

Metodika Institutu uméni byla certifikovana Mini-
sterstvem kultury v bieznu 2016. Vychéazi z pilot-
nich projektti mapovani ve étyrech méstech (Zlin,
Brno, Pardubice a Plzeii) a popisuje postup zjis-
tovani aktualniho stavu a potieb jednotlivych od-
vétvi v daném mist&. Vystupy mapovani mohou za-
sadnim zpi’lsobeniz__.napomoci k vytvareni strategii
rozvoje KKP, pti ¢erpani prostredkt evropskych
investi¢nich a strlikturélnich fondt i nastaveni
dil¢ich podpiirnych projektt. Metodika je urde-
na primarng urednikiim, politikim a odborni
ktim zajimajicim se o rozvoj dané lokality v kon-
textu vyuziti kreativniho potencialu mista. Pro
vytvoteni si predstavy o-vysledcich mapovani
podle metodiky jsou k dispozici zavéreéné zpra-
vy mapovani ve Zling, Pardub"icbich, Plzni a Brneé.
Metodika, zpravy z mést a dalsi "'Z’ayéreéné studie
projektu jsou volné dostupné ke stazeni.

http://www.kreativniprumysly.cz/




I. svazek II. svazek

Vymezeni, kvantitativni  Stav, potieby a trendy
mapovani a strategické (2016)

dokumenty (2015)

Publikace obsahuje 13 studii (architektura, design,
digitalni hry, film, hudebni prtmysl, knihy a tisk,
pamatky, reklama, scénickd-uméni, odvétvi digi-
talniho obsahu/software, TV a rozhlas, umeélecka
femesla a vytvarné umeéni). Studie-popisuji a ana-
lyzuji jednotliva odvétvi z pohledu jejich procesni-
ho nastaveni a fungovani, véetné podchyceni fazi
hodnotového tretézce neboli produkéniho cyklu.

Publikace klade diraz na vysvétleni vyznamu
a dopadt KKP, jejich postaveni v narodni ekono-
mice, fe$i metodiku makroekonomického mapo-
vani a statisticka data - to'vSe s ohledem na stav
v CR. Vyznamna ¢ast publikace je rovnéZ vénovéa-
na vyznamu kreativni €konomiky, tedy vyznamu
KKP pro dalsi ekonomicka odvétvi.

,Pokud jeden obor rekne, Ze je dileZity, je to nezaji-
mavé. Idedlni je stav, kdy se obory podpofi navzd-
jem. Vzdjemné si pomohou a navzdjem uznaji svou
dileZitost. Jen tak se miiZe kultura ozvat silngm
hlasem.“ / Adam Gebrian, kritik a propagéator ar-
chitektury

,V ramci pracovni skupiny EU pro KKP jsme zjistili,
Ze prestoze je to v kazdé zemi a misté jiné, nékte-
ré kroky strategické podpory jsou shodné. Jednd
se predev$im o urcité predbézné podminky. Mezi
nimi na pronim misté stoji mapovdni.“/ Ragnar Siil,
predseda pracovniiskupiny KKP Evropské komise
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Kreativni pramysly -
prileZitost pro novou
ekonomiku II (2013)

Publikace se vénuje fenoménu kreativnich pri-
myslt a kreativni ekonomiky. Nabizi ¢tenaiftm
ndahled do historického vyvoje konceptu od druhé
svétové valky po soucasnost a zékladni piehled
o obsahovém vymezeni a uzivani konceptu v po-
litické praxi vCetné popisu vztahu mezi trznimi
odvétvimi a nekomerénim uménim, podporova-
nym z vefejnych rozpoctt.

Kulturni a kreativni
prumysly ve vybranych
zemich Evropské unie
(2012)

Studie se podrobné zabyva srovnanim jedenac-
ti vybranych zemi EU v jejich pristupu ke konceptu
kulturnich a kreativnich pramysli. Komparativni
studie slouZi predev$im jako podkladovy mate-
ridl pro strategické uchopeni konceptu KKP v CR
a vénuje se také nastrojim strategické podpory
KKP vcetné vyuziti strukturalnich fonda v zemich,
jako jsou Ceské republika, Slovensko, Polsko,
Madarsko, Estonsko, Litva, Loty$sko, Némecko,
Rakousko, Spanélsko a Velkéa Britanie.




Kultura 360°

Vysledky projektu byly prezentovany v letech
2014 a 2015 na celodennich konferencich Stied
zajmu: KULTURA 360°. Zaznamy konferenci na-
jdete na strance www.kreativnicesko.cz. Cilem
Institutu umeéni bylo predstavit odborné vetej-
nosti konkrétni aktivity, realizované i planované
projekty na podporu KKP - a to na mistni i celo-
statni drovni (kreativni inkubatory, centra, dilny,
vouchery, exportni kanceldte apod.). Dtlezitym
aspektem obou akci bylo setkdni zadstupcti vSech
participujicich mést a odbornikli jednotlivych
odvétvi na jednom pddiu a tcast dvou vyznam-
nych evropskych expertti na kulturni planovani a
podporu KKP Lii Ghilardi a Rasmuse Wiinstedta
Tscherninga.

Néazev KULTURA 360° zdiraziiuje princip ekosys-
tému,-1ia kterém je postaven soucasny globalni
'pe'h"led na kulturu - jiz neni délena na vysokou a
“"nizkou, ale navzajem se v ni propojuji a ovliviiuji
v8ichni zastupci kulturnich a kreativnich odvét-
vi, jejich stav, potieby i pristup kulturni politiky.

V jakém stavu je Ceska
kultura? Co nabizi
a co potrebuje? (2014)

»Pokud jeden obor rekne, Ze je diileZity, je to nezaji-
mavé. Idedlni je stav, kdy se obory podpoii navza-
jem. Vzdjemné si pomohou a navzdjem uznaji svou
duleZitost. Jen tak se miiZe kultura ozvat silngm
hlasem.”/ Adam Gebrian, kritik a propagator
architektury

Hosté konference zdtiraznili priméarni piinosy
a hodnoty, kterymi kultura obohacuje a kultivuje
spolec¢nost (vzdélava, rozviji osobnost, vede k
socialni empatii, pfinasi potéseni i pobaveni).
Bylo také vyzdvizeno, Ze navic vyznamneé prispiva
i k ekonomickému a spole¢enskému rtistu. Deba-
ta ukézala, nakolik jednotliva odvétvi vyznamné
prispivaji i k rozvoji dalsich odvétvi a vytvaii
ptirozené synergie. Za naléhavou pottebu naptic¢
obery byla oznatena podpora soutasné tvorby
a produkee.

http://www.(,:éls"ka..teleUize.cz/porady/
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Od teorie k praxi (2015)

»2Meéli bychom prestat premyslet, co bychom mohli
udélat my pro kulturni a kreativni priumysly, ale co
by KKP mohly udélat pro nds, pro spole¢nost, pro
zdravotnictvi, védu a dalsi oblasti Zivota. Na ino-
vac¢ni aspekt a dopady (spillover effect) ¢asto zapo-
mindme. Dejme tomu, Ze producenti koZesiny nejsou
soucdsti KKP, ale zemédélstvi. Ja na to fikam, Ze
mdme maodni pramysl, ktery vytvdii poptdavku po
téchto materidlech a jejich zpracovdni. Sport neni
kreativni primysl, ale nezapominejme, nakolik je
propojen s digitdlnim svétem her, mddy, reklamy
nebo gastronomie.” / Rasmus Wiinstedt Tscher-
ning, predseda pracovni skupiny pro KKP Evrop-
ské komise

Konference nabidla srovnani vyvoje.kreativnich
mést a jejich posun od roku 2014. Na jednom p6-
diu usedli odbornici a zastupci z Brna, Plzné, Zlina,
Uherského Hradisté, Ostravy a Olomouce. Setka-
ni se opét stalo prilezitosti pro nové spoluprace
a vymeénu zku$enosti. Poprvé byly vetejné prezen-
tovany projekty na podporu odvétvi, jako napii-
klad Procento na umeéni z vefejnych staveb, Czech
Music Export Office nebo Literarni centrum.

YouTube /Kreativni Cesko




Do projektu jsme zapojili

............................................ <<

Architektura

Ceskd komora architekti

Design

CzechDesign.cz
Czech Trade - program Design pro export

Digitalni hry
Ceské hry

Asociace herniho primyslu

Game Studies

Digitalni obsah

Institut pro digitdlni ekonomiku

Stdtni fond kinematografie
Ceska filmovd komora
Asociace producentti v audiovizi

Narodni filmovy archiv
Asociace animovaného filmu

Hudba

...“'Inst_i'tut moderni hudby

C’esk&'hud_ebni rada
Svaz autord a.interprett
Ndrodni federacé"hgdebm’ho prumyslu

Knihy a tisk

Svaz ¢eskych knihkupctt a nalgla.c'latelﬁ
Svaz knihovniki a informacénich ﬁrqcovm’ki’l CR

Kulturni dédictvi

Asociace muzei a galerii Ceské republiky
PROpamdtky :

Reklama

Asociace ¢eskijch reklamnich agentur
a marketingové komunikace

Mediar
Asociace komunikac¢nich agentur

Remesla

Asociace malych a strednich podnikii
a Zivnostnikt CR
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Scénicka umeéni

Asociace profesiond’?m’ch divadel
Cirqueon

Nadacni fond pro‘;“tanec"nl’ kariéru
Vize tance :

Vytvarné umeént

Asociace muzel a galerii Ceské republiky
Asociace staroz“itnikﬁ Ceské republiky
Spolek Skutek

Statni organizace

Cesky statisticky trad

Ndrodni informaéni a poradenské
stiedisko pro kulturu

Ndrodni ustav lidové kul‘fu_ry

Univerzityna""--..._'_

Univerzita Palackého v Olomouci

Fakulta multimédit
- Univerzity Tomase Bati ve Zliné

Fakulta medidlnich studii - Univerzity Karlovy”“»..

° V4
Magistraty
Brno
Plzen
Zlin
Pardubice
Olomouc
Ostrava
Uherské Hradisté

Platformy

Kreativni Brno
Kreativni Zlin
DEPO2015 Plzeri
Kreativni Olomouc

Dalsi instituce

Jihomoravské inovacni centrum

Hub Praha

Narodni klastrovd asociace

Spolecnost pro kreativitu ve vzdélavani
Technologickd agentura Ceské republiky
Institut pldnovdni a rozvoje hlavniho

" mésta Prahy

e S gy



Zaver

Na téchto stranach jsme vam ptedstavili hlavni vystupy projektu mapovani Institutu umeéni a jeho
ndvazné uspéchy ve méstech CR. Sledujte s nami dal koncept kulturnich a kreativnich pramysla
ptinasejici pohled na kulturu v 360°. Pro dalsi 1n$p1rac1 nabizime portal KreativniCesko.cz. Mnohé
aktuality z kulturni politiky a Kreativniho Ceska vdm poskytne newsletter portalu Culturenet.cz. Na

nasem YouTube kandle najdete video Tipy pro kreatwnl politiku, kterym muZete koncept vysvétlovat
ve vasem mesté, Skole ¢i uradu. ;

vy

Budte ve spojent, ptejte se, informujte nds o tispésich a prOJektech rozvijejicich KKP ve vasi lokalité.
Starite se soucdsti platformy Kreativni Cesko!
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